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Streszczenie

Zmysty odgrywaja kluczowa rolg w zyciu cztowieka. Dzigki pionierskiemu
w socjologii podejs$ciu do zmystow jako bytow spotecznych, a nie jedynie fi-
zjologicznych, Georg Simmel zmienit nie tylko perspektywe postrzegania zja-
wisk zmystowych, ale zwrocil uwagg na istot¢ poznania wielozmystowego
zjawisk spotecznych. Zwrocenie uwagi na rolg sensoryki w konstruowaniu
rzeczywistosci spotecznej przyczynito si¢ niewatpliwie do stworzenia przez
niego podstaw dla rozwoju waskiej specjalizacji zwanej socjologia zmystow.

Zapach jest elementem do$wiadczenia prawie wszystkich ludzi. Proces
uspotecznienia, ktoremu cztowiek podlega, jest rowniez procesem socjaliza-
cji zapachowej. Zapach ma istotne znaczenie przy nabywaniu badz zmianie
16l spotecznych; oddziatuje na nas w wymiarach fizycznym, psychicznym
1 spotecznym.

Stowa kluczowe: zmysty, socjologia zmystow, osmosocjologia, wech,
wrazenia zmystowe, Georg Simmel

WSTEP

Nie budzi watpliwosci, ze zmysty odgrywaja kluczowa role w zyciu cztowieka.
Mimo ze zmystowos¢ zawsze byla kluczowa dla ludzkiego bycia w $wiecie
[Wieczorkiewicz 2010], rzadko stawatla si¢ elementem wiedzy akademickie;j.
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Moj tekst sktada si¢ z dwoch zasadniczych czgsci: pierwsza poswigcona jest
sensorycznym aspektom nauk spotecznych, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem
socjologii zmystow, w drugiej krotko omawiam znaczenie pachnidet w zyciu
jednostek i grup spotecznych.

Uczonym, ktory zajmuje tu szczego6lne miejsce, jest Georg Simmel, jednak
nie jest moim celem omawianie poszczeg6élnych dziet klasyka socjologii, a uka-
zanie jak szerokie pole dociekan naukowych nad zmyslowoscia otworzyt on
przed kolejnymi pokoleniami badaczy. Najwigcej miejsca poswigcam zmystowi
powonienia i zapachowi jako zjawisku spolecznemu i kulturowemu. Wech i won
interesuja mnie szczegdlnie zaroéwno ze wzgledu na ich czgsto deprecjonowane
miejsce w nauce i kulturze, jak i ze wzgledu na wyjatkowe przemiany, jakim
podlegaly wrazenia wechowe.

KATEGORYZACJA ZMYSLOW

Zmystem okresla si¢ zdolno$¢ zwierzat i cztowieka do odbioru i analizy informa-
cji ze srodowiska zewngtrznego [Encyklopedia PWN]. Informacje te pochodza
od zréznicowanych bodzcow: mechanicznych, swietlnych, akustycznych lub
chemicznych.

Istota postrzegania zmystowego polega na odbiorze bodZca na poziomie
receptora i jego przetworzeniu w osrodkowym uktadzie nerwowym. Jednak
twierdzenie, ze zmysly to konstrukcje uwiktane w dziatania czy interakcje
[Vannini, Waskul, Gottschalk 2011] wskazuje, ze nie sa one jedynie biernymi
odbiorcami bodzcow, zas same wrazenia zmystowe nie sa biernymi elementami,
»przynalezacymi” do tych receptorow.

Potocznie uwaza sig, ze cztowiek wyposazony zostat w pig¢ zmystow: wzrok,
stuch, dotyk, wech i smak. Wedhlug fizjologow jednostka ludzka posiada ich
jednak wigcej. Rowniez wsrod niektorych antropologow i przedstawicieli nauk
spotecznych panuje przekonanie, ze wyrdznienie jedynie pigciu, czy nawet sze-
$ciu, zmystoéw jest zbytnim uproszczeniem [Geurts 2003]. Pie¢ podstawowych
zmystow dostarcza jednostce informacji o Swiecie zewngtrznym; sa to zmysly
eksteroceptywne. Z kolei zmysly interoceptywne informuja o tzw. wewngtrznym
swiecie ludzkiego ciata; to dzigki nim odczuwany jest bol, pragnienie czy gtod. Na
uwagg zashuguja z pewnoscia zmysty posredniczace migdzy tym, co zewngtrzne
wobec ciata i jego wnetrzem. Mam tu na mysli odczuwanie migéni i narzadow,
temperatury, poczucie réwnowagi, ruchu, a nawet doznawanie uptywajacego
czasu [ Vannini, Waskul, Gottschalk 2011].
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Podziat ten, mimo ze dos¢ klarowny, bywa kwestionowany. Podstawowy
zarzut miesci si¢ w stwierdzeniu, ze podziat zmystow na kategorie jest dziataniem
zakorzenionym w charakterystycznym dla kultury Zachodu atomizmie i indy-
widualizmie, podczas gdy moga by¢ one rozpatrywane w roznych kontekstach
kulturowych [Vannini, Waskul, Gottschalk 2011]. Doznajac wrazen zmysto-
wych, odczuwamy je nie tylko jako jednostki biologiczne, ale tez cztonkowie
ro6znych spotecznosci. Tworzymy ,,wspolnoty zmystowe” — grupy ludzi podzie-
lajacych sposoby uzywania zmystow, odczuwania wrazen, ich warto$ciowania
czy nadawania im znaczen [Zerubavel 1996]. Nalezy podkresli¢, ze wrazenia
zmystowe sg wypadkowa doznan do$wiadczanych przez r6zne zmysty, a multi-
sensualne odczucie przewyzsza warto$cia do§wiadczenia plynace z pojedynczych
zmystow [Vannini, Waskul, Gottschalk 2011].

GEORG SIMMEL I POCZATKI SOCJOLOGII ZMYSELOW

Jak zauwaza David Howes [2013], sam pomyst stworzenia historii lub socjologii
zmyslow mogt wydawacé si¢ zaskakujacy, zwlaszcza wobec nasuwajacych sig
pytan: Co historyk moze studiowac, kiedy doznania sa tak ulotne? Jak socjo-
log moze bada¢ zmysty, kiedy postrzeganie jest tak subiektywne? Jak w ogole
aktywnos$¢ neuronalna moze by¢ przedmiotem badan nauk spotecznych, a nie
neuropsychologii? Myslenie takie, zdaniem Howesa [2013], spowodowato zanie-
dbanie przez dlugie lata obszaru zmystowosci psychologii. Podejscie sytuujace
zmysly w obszarze nauk neuropsychologicznych wydaje si¢ by¢ kontynuacja
opisanego przez Johannesa Miillera w 1838 roku prawa specyficznych energii
nerwowych — prawidtowosci dotyczacej kodowania sensorycznego [Kalat 2017].
Jednak juz w 1908 roku socjolog Georg Simmel opart si¢ neuroredukcjonizmowi.
Zwracajac uwagg na rolg sensoryki w konstruowaniu rzeczywistosci spotecznej,
stworzyl podstawy dla rozwoju waskiej specjalizacji zwanej socjologia zmystow
[Slezak-Tazbir, Szczepanski 2008]. Dzieki pionierskiemu w socjologii podejéciu
do zmystoéw jako bytow spotecznych, a nie jedynie fizjologicznych, Simmel zmie-
nit nie tylko perspektywe postrzegania zjawisk zmystowych, ale zwrocit uwage
na istotg poznania wielozmystowego, jak i relacje zachodzace migdzy zmystami.

W pochodzacej z 1908 roku pracy Socjologia zmystow ukazat kluczowa role
zmyslow w nawigzywaniu relacji miedzy jednostkami, podkreslajac, ze: ,,[...]
kazdy zmyst wnosi swoj charakterystyczny wktad w budowe uspotecznionej
egzystencji, zniuansowaniu wrazen odpowiadaja szczeg6lne cechy spotecznych
stosunkow, przewaga tego czy tamtego zmystu w kontaktach migdzy jednostkami
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czgsto nadaje tym kontaktom okreslone, takie a nie inne zabarwienie socjolo-
giczne” [Simmel 2006: 187].

Zwracajac uwagg na rolg zmystow w procesach spotecznych, Simmel [2006:
186, 187] pisat: ,,Chcemy przesledzi¢, jakie znaczenie dla wspodtzycia ludzi—dla
tego, co ich faczy, sprzgga, r6zni — ma sposob, w jaki wzajemnie sig¢ postrzegaja
i wptywaja na siebie za posrednictwem zmystow. Jezeli w ogodle uwiktani jeste-
$my we wzajemne oddzialywania, to przede wszystkim dlatego, ze dzialamy na
siebie zmystowo”.

ZMYSLY WE WSPOLCZESNYCH NAUKACH SPOLECZNYCH

Wktad Georga Simmla we wspotczesne zainteresowanie wrazeniami zmystowy-
mi jest niezaprzeczalny. Kontynuatorami spostrzezen klasyka socjologii stali si¢
przedstawiciele r6znych dyscyplin naukowych i dziedzin wiedzy, jak chocby:
Maurice Merleau-Ponty, Lucien Febvre, Norbert Elias, Claude Lévi-Strauss,
Bronistaw Malinowski czy Marshall McLuhan. Ich dorobek potozyt podwa-
liny pod ,,zwrot sensoryczny” (lub zgodnie z propozycja Howesa, rewolucje
sensoryczna), ktory miat miejsce w naukach spotecznych i humanistycznych
w ostatnich dwoch dekadach.

Zdaniem Phillipa Vanniniego i wspotautorow ten prekursorski okres zainte-
resowania zmystami zostal rozwinigty przez interakcjonistow: Howarda Beckera
i Ervinga Goffmana. Mimo iz zaden z nich nie jest uwazany za socjologa zmy-
stow, ich badania przyczynity si¢ do wspolczesnego zainteresowania ta dziedzi-
na. ,,Eseje Beckera na temat jazzu (1951) i palenia marihuany (1963) pokazuja
na przyktad, ze stuch i smak podlegaja procesom socjalizacji, kultywacji i regu-
lacji migdzyludzkiej” [Vannini, Waskul, Gottschalk 2011: 11-12]. Podobnie jak
rozwijana przez Goffmana koncepcja dotyczaca wizualnych aspektow interakcji
[Vannini, Waskul, Gottschalk 2011: 11-12].

Pojawienie si¢ nowych dyskursow spowodowato szybki rozwdj dziedzin
takich jak socjologia kultury, ptci, emocji, jedzenia, muzyki, sztuki czy mediow
oraz uprawomocnienie jakosciowych metod badawczych: etnografii interpretacyj-
nej i metodologii wizualnej [ Vannini, Waskul, Gottschalk 2011]. Duze znaczenie
dla rozwoju socjologii zmystéw miato tez wytonienie si¢ subdyscypliny zwanej
socjologia ciata. ,,Ciato wraz z wielo$cia swoich spotecznych i kulturowych zna-
czen przesuneto si¢ do samego centrum naukowych analiz” [Shilling 2010], za$
sam temat stat si¢ waznym impulsem dla rozwoju badan interdyscyplinarnych.

Zwrot sensoryczny zainicjowany zostat przez takich badaczy, jak Constance
Classen, David Howes, Paul Stoller, Sarah Pink i Frangois Laplantine. Nie mniej
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wazna rolg odegrali: antropolog — Joél Candau, socjologowie — Anthony Synnott,
Kelvin E.Y. Low, historycy — Susan Ashbrook Harvey, Peter Charles Hoffer,
Mark Smith czy filozof Michel Serres. ,,Zwrot ten stanowil kontynuacj¢ zwrotu
refleksywnego, jego autorom chodzito bowiem nie tylko o probe dotarcia do
innych sposobow zmystowego odczuwania i konstruowania $wiata, ale przede
wszystkim — o refleksje nad nieuchronnie stronnicza, zaniedbujaca pewne rejony
doswiadczenia, organizacja zmystowa samego antropologa” [Rakoczy 2015: 134].
W kluczowych dla zwrotu sensorycznego publikacjach z 1993 roku: 7he Body
Social: Symbolism, Self and Society A. Synnotta, Worlds of Sense: Exploring
the Senses in History and Across Cultures C. Classena czy Medicine and the Five
Senses W.F. Bynuma i R. Portera, zawarta zostata mys$l Simmla: zmysty daja nam
wiedzg o $wiecie. Mimo ze czgsto nie jestesmy ich §wiadomi, s one naszymi
srodkami percepcji. Uzmystawiamy sobie obiekty naszej percepcji, lecz rzadko
zdajemy sobie sprawg, jak postrzegamy, i bynajmniej nie chodzi tu o biologicz-
ny wymiar percepcji. To ,,nowe” postrzeganie wprowadza nowa ,,$wiadomos¢
postrzegania”. Zmiana ta dotyczy rowniez docenienia potencjatu innych naszych
zmystoéw niz tylko uprzywilejowanego przez wieki wzroku [Howes 2013].

ZAPACH JAKO FENOMEN SPOLECZNO-KULTUROWY

Georg Simmel byt nie tylko prekursorem socjologii zmystow, ale jako pierwszy
socjolog zwrdcit uwage na spoleczne znaczenie zapachu i powonienia. Zdawat
sobie sprawe, iz pod wzgledem znaczenia socjologicznego nizsze zmysly uste-
puja wzrokowi i stuchowi, jednak podkreslat, ze ,,w miarg rozwoju cywilizacji
wlasciwa ostro$¢ zmystow stabnie, za to nasila si¢ przyjemnosc¢ i przykro$é wy-
wolywana przez doznania zmystowe, a wptyw tych przemian na kulturg spoteczng
na pewno zashuguje na baczniejsza uwage” [Simmel 2006: 201].

Wspomniany juz zmyst powonienia wydaje si¢ tu szczeg6lnie interesujacy,
zapach jest bowiem elementem do$wiadczenia prawie wszystkich ludzi. Proceso-
wi oddychania towarzyszy réwniez wdychanie woni, cztowiek jest wigc skazany
na wrazenia zapachowe.

Przychodzace na $wiat dzieci posiadaja swdj wilasny, niewystepujacy juz
nigdy w trakcie pozniejszego zycia, zapach. Proces uspotecznienia, ktoremu
podlegaja, jest rowniez procesem socjalizacji zapachowej. Zapach odgrywa
istotne znaczenie przy nabywaniu badz zmianie rol spotecznych; zapach dziecka
staje si¢ zapachem dojrzatego mtodzienca, zapach panny — zapachem mezatki
czy matki, won osoby mlodej — zapachem seniora. Oddzialywuje na nas w wy-
miarze fizycznym, psychicznym i spotecznym. Zapachy sa wszgdzie. Sa wokot
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nas, na nas i w nas. Kazdy cztowiek ma niepowtarzalny zapach ciata, a o jego
wyjatkowosci decyduja rdézne czynniki, wynikajace zarowno z cech wrodzonych,
jak 1 sposobu zycia, stanu zdrowia, wieku, ptci, uprawianego zawodu czy ogol-
nie — srodowiska, w ktérym przebywa.

Wiadomo jednak, ze zapach nie zawsze znajdowal si¢ w centrum zainte-
resowan badawczych, a czesto celowo pomniejszano jego znaczenie, ktadac
nacisk na ulotno$¢ wrazen wgchowych. Poczynione przez Georga Simmla cenne
whnioski przyczynity si¢ do zwrocenia uwagi na fakt, ze subiektywna interpretacja
woni nie przesadza o braku mozliwos$ci zajmowania si¢ zapachem w kontekscie
spolecznym.

W swym eseju klasyk socjologii juz dawno przedstawit trop wskazujacy, ze
zapach moze by¢ przedmiotem analiz socjologicznych: ,,Wachajac jaki$ zapach,
wchlaniamy to wrazenie czy tez emanacje tak gieboko do wewnatrz, w witalnym
procesie oddychania asymilujemy go poniekad tak $cisle, jak to nie jest mozliwe
wobec przedmiotu innych wrazen zmystowych. Gdy czujemy czyj$ zapach, jest to
najbardziej intymny rodzaj percepcji, ten kto§ wnika niejako w postaci wyziewu
do rdzenia naszej zmystowej istoty i oczywiscie przy wzmozonym uwrazliwieniu
na bodzce wechowe musi to prowadzi¢ do pewnej wybrednosci i trzymania si¢ na
dystans, co stanowi poniekad zmystowe podtoze socjologicznej rezerwy nowo-
czesnego indywiduum” [Simmel 2006: 202]. Spostrzezenia Simmla wywarly
wplyw na zajmowanie si¢ spotecznym wymiarem woni w dalszych latach.

Jednym z czolowych dwudziestowiecznych badaczy spoteczno-kulturowych
aspektow woni byt Alain Corbin. Jego niezwykle interesujaca publikacja zatytu-
lowana Le miasme et la jonquille. L’odorant et ['imaginaire social XVIII-e—XIX-e
siecles, poswigcona postrzeganiu i miejscu zapachu w spotecznej przestrzeni
osiemnasto- i dziewigtnastowiecznej Francji, stala si¢ jedna z najwazniejszych
pozycji osmologii. Twierdzac, ze ,,postapilibySmy nazbyt pochopnie, gdybysmy
usungli wech z pola historii postrzegania zmystowego, zapatrzonej w prestiz
wzroku i stuchu” [Corbin 1998: 14], Corbin podkresla, ze to wtasnie wech umie
utrwali¢ nietrwato$¢ zycia organicznego [1998: 28].

W 1972 roku opublikowany zostat tekst autorstwa Gale’a Petera Largeya
1 Davida Rodneya Watsona zatytutowany Sociology of Odors, zas w 2009 roku
socjolog Kelvin E.Y. Low w publikacji Scent and Scent — sibilities: Smelland
Everyday Life Experiences [2009] podkreslit role wechu w podstawowych pro-
cesach kreowania tozsamosci i zroznicowania spotecznego. Dodatkowo Low
zwrocit uwage na istniejacy, jego zdaniem, zwiazek woni z moralnoscia, gdyz
brzydkie, spotecznie nieakceptowane zapachy staja si¢ zagrozeniem dla spotecz-
nie akceptowanych wartosci i norm. Tu pragng nadmienic, ze podobne spojrzenie
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zaprezentowane zostalo w pracach: Annick le Guérer [1992], Bryana Turnera
[1984], jak i samego Alaine’a Corbina [1998]. Od 2006 roku wydawane jest tez
czasopismo The Senses and Society, a wiele publikowanych w nim prac zwraca
uwage na srodowiskowo-spoteczny wymiar zapachu.

Pierwszym polskim socjologiem wyrazajacym zyczenie uczynienia woni
1 aromatow przedmiotem badan socjologicznych byta Maria Ossowska. Uczona
postulowata, aby wszechobecne aromaty staty si¢ przedmiotem analizy socjolo-
gow roznych specjalnosci: miasta, kultury czy sztuki [Slezak-Tazbir, Szczepanski
2008]. Z kolei zdaniem Piotra Sztompki [2007] osmosocjologia miesci¢ sig moze
w obszarze tzw. trzeciej socjologii lub socjologii zycia codziennego.

Zdaniem Marka Szczepanskiego i Weroniki Slezak-Tazbir [2008] zapachy
i ich wplyw na codzienne dziatania, na tre§¢ zachowan ludzkich, na sposob
konstruowania fadu i aktywnos$ci codziennego zycia moga by¢ przedmiotem
réznorodnych analiz socjologicznych. Osmosocjologia moze, zdaniem badaczy,
»stac si¢ jedna z gatezi socjologii zycia codziennego dostarczajac wiedzy i orien-
tacji szczegolnie tym dziataniom ludzkim, ktore podejmowane sa nawykowo,
spontanicznie i czgsto bez zastanowienia. Nie mamy bowiem watpliwosci, ze
sfera olfaktoryczna zycia spotecznego moze by¢ elementem stylu i sposobu zycia,
podejmowanych rytuatow, procedur postgpowania i projektowania, jak i reali-
zacji 1 odczytywania rzeczywistosci, ktora nas otacza” [2008: 24]. Preferowana
w tym nurcie antropocentryczna perspektywa spojrzenia pozwala zaklasyfikowaé
won jako no$nik elementarnej wiedzy o aktywno$ci cztowieka, $wiadomosci
spotecznej, procesach komunikacji, czy wreszcie: wzajemnej atrakcyjnosci
[Tomczyk 2008].

Intensyfikacja badan psychologicznych, neuropsychologicznych i biologicz-
nych nad fenomenem woni doprowadzita do interesujacych analiz i wnioskow
ukazujacych wptyw zapachow na zycie cztowieka. Mimo iz wiedza ta pochodzi
gléwnie z eksperymentoéw laboratoryjnych, rowniez nauki spoteczne moga
przyczynic¢ si¢ do rozwoju osmologicznych dociekan, co postulowat juz Georg
Simmel.

Wiele prac pokazuje, ze zapach ciata jest postrzegany, oceniany i wyrazany
na zasadach sympatii lub odpychania. Jako no$nik pewnej liczby znaczen moze
wplywac na stan zachowan, wyboru przyjazni badz mitosci. Idac tym $ladem,
liczne badania etnograficzne podkreslaja znaczenie woni w réznych kontekstach
relacji interpersonalnych [Cobbi, Dulau 2004].

Wktad antropologéw ma istotne znaczenie dla doskonalenia wiedzy na temat
kulturowego znaczenia zapachu. Jak podkresla Marcello Aspria w pochodzacej
z 2008 roku publikacji Cosmologies, Structuralism, and the Sociology of Smell,
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dotychczasowe badania nad kultura zapachu prowadzone byty na kilka sposobow,
ale najistotniejsze z nich koncentrowaly si¢ albo na jezykowo-semiotycznej ana-
lizie wgchowych symboli, ktore czynity istotg zapachu jezykiem uniwersalnym,
albo na antropologicznych poréwnaniach postrzegania znaczenia we¢chu, pod-
kreslajacych podobienstwa i rdznice migdzy kulturami [Moeran 2007]. Oba
podejscia charakteryzowalo zainteresowanie znaczeniem symboliki i systemami
klasyfikacji. Podczas gdy to pierwsze opierato si¢ gldwnie na teoriach psycho-
logicznych, drugie starato si¢ odkry¢ zalezno$¢ migdzy elementami wspdlnych
tradycji, hierarchii spotecznych i struktur organizacyjnych. Stanowisko podkre-
$lajace symboliczne znaczenie zapachu w konstruowaniu wigzi spotecznych jest,
wedtug Marcello Asprii, stosunkowo nowym podej$ciem w naukach spotecznych.

Badania nad sensorycznym wymiarem rzeczywistosci spotecznej moga
budzi¢ watpliwosci ze wzgledu na niescistoéci dotyczace sfery pojeciowej?
i trudnosci z zastosowaniem wlasciwej metodologii. Zwracat na to uwagg juz
Georg Simmel [2011: 145]: ,,praktyka naukowa, szczegolnie w nie opracowanych
dotad dziedzinach, nie moze oby¢ si¢ bez pewnej dozy postgpowania instynk-
townego, ktérego motywy i normy dopiero po czasie zostaja catkowicie jasno
uswiadomione i pojeciowo przepracowane. I cho¢ praca naukowa nie moze
si¢ w zadnym stopniu kiedykolwiek catkowicie zda¢ na owe jeszcze niejasne,
instynktopodobne, znajdujace zastosowanie bezposrednio jedynie w badaniu
szczegdtowym postgpowanie, to jednak byloby skazaniem jej na bezplodnose,
jesli bedziemy zadali od nowych zadan bez reszty sformutowanej metody jako
warunku dokonania juz pierwszego kroku”.

Opierajac si¢ na ,,poszukiwaniach” Clifforda Geertza [2005], za jedno z pod-
stawowych narzedzi interpretacji mozna by uzna¢ semiotyke. Z kolei zdaniem
Marcello Asprii [2008] zapach jest swoistym chaosem, w uporzadkowaniu kto-
rego pomocny moglby okazac si¢ strukturalizm. To wtasnie w strukturalizmie
Aspria widzi nadziej¢ stworzenia schematu reprezentacji ztozonych zjawisk
spotecznych, zapewniajacego solidng podstaweg do porownan zaréwno migdzy-,
jak i wewnatrzkulturowych. Zdaniem Lucienne Roubin [1989] bogactwo moz-
liwosci badawczych, jakie stwarza won, umozliwia sktonienie si¢ ku refleksji
etnologicznej, za$ Norbert Elias [2000] zwraca uwagg na fakt, ze w wyjasnianiu
spotecznego aspektu woni doskonale uzupehiaja si¢ socjologiczne i psycho-
logiczne perspektywy badawcze. W odpowiedzi na pytanie, na ile pachnidta
staty si¢ naturalng cz¢$cia wizerunku cztowieka, a ich uzywanie nabywane jest

2 Tego typu problem sygnalizowata Mary Douglas, tyle ze w odniesieniu do badania religii,

zob. Douglas Mary. 1970. Natural Symbols. Second edition. London, New York: Routledge.
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w drodze uspotecznienia, pomocne moglyby okaza¢ sig teorie socjalizacji. Nie
mozna w tym miejscu pomina¢ tez teorii symbolicznego interakcjonizmu, ktéra
przed zapachem odkrywa niezwykle pole; jak podkresla Goffman [2006: 293]:
,codzienne zycie przebiega w bezposredniej obecnosci innych”. Tym bardziej
wydaje si¢ zrozumiale, ze wlasnie zapach cztowieka i jego otoczenia ma istotny
wplyw na ludzkie interakcje. Jak twierdzil Georg Simmel [2006: 203]: ,,do tej
pory socjologia, ogdlnie rzecz biorac starala si¢ opisa¢ wzar, jaki ostatecznie jest
widoczny na powierzchni tkaniny spotecznej — jesli jednak chcemy pojac sity,
ktore ja wytworzyly i uksztattowaty, musimy doceni¢ znaczenie delikatnych,
niepozornych nici zadzierzgajacych si¢ migdzy ludzmi”. Owe nici moga wiazaé
ludzi ze soba, moga jednak za sprawa doswiadczen estetycznych zosta¢ zerwane,
tworzac dystanse spoteczne.

Niezaleznie od panujacej epoki zapach spetniat wiele funkcji uniwersalnych:
byt waznym elementem praktyk rytualnych, medycznych czy obyczajowych
[Maple 1973]. Na wonne wrazenia sktada si¢ wiele elementow. Istotna trudnosé¢
pojawia si¢ juz przy probie charakterystyki woni cztowieka, gdyz tworzy ja wiele
roznych, czgsto sytuacyjnie powstatych czynnikow, wsrod ktorych wystepuja
zaro6wno determinanty natury biologicznej, jak i spoteczne;.

Won cztowieka podlega swoistej dynamice, zmienia si¢ w czasie i miejscu.
Rézne czegsci ciata wydzielaja tez specyficzne dla siebie zapachy. Istotny wplyw
ma sktad chemiczny wydzielin gruczolow tojowych, potowych, czy innych
wydzielin ciala, won oddechu, nastr¢j, stan psychiczny, jak i caly szereg elemen-
tow 1 zdarzen, jak chocby stopien dbatosci o higieng czy specyfika srodowiska,
w ktorym cztowiek przebywa.

Z tego tez wzgledu pragng wyrdzni¢ trzy podstawowe typy zapachow,
ktore ksztattuja ostateczng won cztowieka: zapach biologiczny (zapach gatun-
ku, zapach osobniczy, zapach zwiazany ze stanem zdrowia), zapach socjalny
(warunkowany miejscem zamieszkania, warunkami lokalowo-§rodowiskowymi,
wykonywang praca, trybem zycia, ale i uzywanymi $rodkami higienicznymi:
pioracymi i pielggnacyjnymi, jednym stowem, tymi wszystkimi srodkami, ktore
wprawdzie pachna, ale w przypadku ktorych won nie jest gldwnym walorem), jak
i zapach, ktory okreslam mianem ,,zapachu indywidualnego wyboru”, tworzony
przez celowo uzywane przez cztowieka perfumy i pachnace wody, ktorych won,
w przeciwienstwie do innych wonnych kosmetykow, nie jest jedynie dodatkiem
do danego produktu, a ,,celem samym w sobie”.

W spotecznosciach pierwotnych won byta wyrdznikiem przynaleznosci do
wspolnoty i miejsca, a zapach byt elementem ksztattowania tozsamosci grupowe;j
[Gilbert 2010]. Szczegdlnie chgtnie uzywane ,,zapachy natury”, czyli aromaty
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pochodzenia roslinnego i zwierzgcego, stuzyly wtopieniu si¢ w otoczenie, co
pozwalalo uniknaé¢ zagrozen, jak i umozliwiato podejscie tropionej zwierzyny.
Olfaktoryczna symbolika charakteryzujaca rozne grupy spoteczne przez wie-
ki u$wiadamiata, jak bardzo won przyczynia si¢ do ukazania zr6znicowania
spotecznego [Classen, Howes, Synnott 1994]. Won traktowana bywa do dzi$
jako zrédlo rasowej identyfikacji ludzi [Smith 2006; Bizzozero 1997]. Etniczne
zroznicowanie staje si¢ wowczas przyczyna powstawania pozytywnych badz
negatywnych uczu¢ do danych oso6b. Odmiennos¢ ta moze by¢ wynikiem diety,
higieny, ale i praktyk perfumeryjnych. Spostrzezenie sformulowane przez Georga
Simmla [2006: 201] wskazywalo juz na przetomie wiekow na istniejace ,,zapa-
chowe” zréznicowanie ludzi: ,,W Ameryce Péinocnej Murzynéw nie przyjmuje
si¢ W wyzszym towarzystwie juz z racji cielesnego zapachu, a podobnymi przy-
czynami thumaczono wzajemna $lepa awersj¢ Zydow i Germanéw”. Rowniez
wedtug niektorych pozniejszych koncepcji zapach etniczny, nazywany czgsto
»zapachem imigrantdw”, w mniejszym stopniu zalezy od diety, a w wigkszym
od niezmiennego czynnika, jakim jest kolor skory [Largey, Watson 1977]. Wonie
staja si¢ w tych przypadkach no$nikami stereotypow [Smith 2006].

Wyrazny podziat na ludzi bogatych i biednych jeszcze w starozytno$ci znaj-
dowal odbicie w woniach: zamoznych sta¢ byto na dobra zapachowe, na jakie
biedni nie mogli sobie pozwoli¢: perfumy, pachnace lampy olejne, pelne kwiatow
ogrody czy dobrze wentylowane, czyste domy, ktore byty zrodtem mitych woni.
»~Zapachowy portret biednej rodziny wygladat zupeie inaczej; zdominowany byt
odorem moczu, wonig ryb, czosnku, cebuli a takze wielu niemitych kuchennych
zapachow” [Classen, Howes, Synnott 1994: 33]. Olfaktoryczna stratyfikacja byta
tu nie tylko zr6znicowana sama trescia zapachow, ale i ich symboliczna natura.
Tak wigc ,,bogactwo kojarzono z tadnymi zapachami, a te z kolei byly uzywane
przez zamoznych majacych wysoka pozycj¢ spoteczna, biednych, charaktery-
zowala brzydka won i zyli w ztych warunkach bytowych, nietrudno wigc byto
rozpozna¢ ich niska pozycje¢ spoteczng” [Classen, Howes, Synnott 1994: 37].
Rowniez stownictwo uzywane do okreslenia wydzielanej przez cztowieka woni
czgsto uwarunkowane bylo jego pozycja spoteczna. Ma to zwiazek nie tylko
ze stosowaniem dobrej jakosci pachnidet przez tych pierwszych, ale rowniez
Z ograniczaniem, czy wrgcz zapobieganiem, naturalnej, niemitej woni dzigki
stosowaniu dezodorantow.

Zapach moze by¢ kryterium klasowej dystynkcji. W stynnym fragmencie 7he
Road to Wigan Pier George Orwell [1937: 159] pokazuje, jak zapach ludzi moze
sta¢ si¢ podstawa nienawisci klasowej: ,,klasy nizsze jego zdaniem po prostu
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$mierdza”’. Wiasnie smrod klasy robotniczej byt zdaniem Orwella wystarczajacym
czynnikiem uniemozliwiajacym przekraczanie barier klasowych.

Warto tez wspomnie¢ o spostrzezeniu Annick Le Guérer [1992], ze zapachy
uznane za brzydkie i odrazajace, procz podziatow klasowych, nosza ze soba
moralne pigtno grzechu. Autorka dokumentuje to, odwolujac si¢ do hieroglifow
egipskich, w mysl ktorych smrod zashuguje na potgpienie.

O ile jeszcze w XVIII wieku obfita won osobista $wiadczyta o duzej sile wi-
talnej, o tyle juz w wieku XIX zmienito si¢ podejscie do takiego jej postrzegania,
jednak przede wszystkim wsrod wyzszych warstw spotecznych. Zdefiniowanie
naturalnych woni wydzielanych przez ludzkie ciato jako niepozadanych ,,stato
si¢ porgcznym narzedziem konstruowania nowych typow roznic i spotecznych
klasyfikacji, uzasadniajacych wylaniajacy si¢ nowy ksztatt struktury spoteczen-
stwa nowoczesnego i przecinajacych je nierownosci” [Krajewski 2003: 256].
Wydziela¢ mocny, naturalny zapach znaczylo tyle, co wywodzi¢ si¢ z plebsu.
Dlatego tez, nie chcac utozsamia¢ si¢ z ludem, mieszczanie, procz uzywania
delikatnych pachnidet [Zarnowska 2005], potozyli tez nacisk na utrzymywanie
higieny osobistej. Swiadomosé¢ poglebiajacych sie dziewigtnastowiecznych
roznic spotecznych i ztozonosci uwarstwienia spotecznego sktonita 6wczesnych
badaczy do doskonalenia analiz wechowych. Zapach drugiego cztowieka zostat
podniesiony do rangi kryterium decydujacego o przynalezno$ci spoteczne;.

Przez stulecia zapach zdradzat nie tylko pozycje spoteczna cztowieka, ale
i wykonywany przez niego zawod. Inna won charakteryzowata lekarza, mecha-
nika, garbarza, rybaka czy cukiernika.

Won cztowieka do dzis$ zdradza jego miejsce zamieszkania i to zar6wno w ro-
zumieniu geograficznym, jak i socjalno-spotecznym, miejsce, w ktorym cztowiek
przebywa i wonia ktorego przesiaka. Tak wigc zapach ludnosci wiejskiej rozni
si¢ od woni mieszkancow miast i jest zazwyczaj intensywniejszy, a to gtdwnie za
sprawa spozywanych w wigkszych ilosciach aromatycznych ziot, cebuli, zapa-
chow odzwierzgcych, ale i przebywania na §wiezym powietrzu. Inaczej pachna
mieszkancy starych doméw, a inaczej lokatorzy nowo wybudowanych posesji,
inna won charakteryzuje wystawione na dziatanie promieni stonecznych miesz-
kania Potudnia, a inna ,,chtodne” domostwa Poétnocy.

Zapach zdradza tez pte¢ i wiek ludzi. Wielokrotnie zauwazano duza roznice
w zapachu ludzi starych i mtodych. Wiek, warunkujacy ogolna kondycjg ciata,
ale i zwiazana z nim praca uktadu hormonalnego, i szczegdlnie gruczotéw po-
towych i fojowych, wptywaja na to zroznicowanie.
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Kod olfaktoryczny reguluje relacje pomigdzy réznymi grupami spotecznymi
[Classen, Howes, Synnott 1994], jak i pomigdzy jednostkami, o czym prze-
konywat juz Georg Simmel. Uczestnicy interakcji spotecznych niewatpliwie
»~rozumieja” wiele rzeczy dzigki poglebionej analizie sygnalow werbalnych
i niewerbalnych [Cicourel 2006], w tym réwniez zapachu.

Szczegodlna rola przypada kreowanym przez czlowieka perfumom i wodom
toaletowym, czyli kosmetykom, ktorych podstawowym i jedynym zadaniem jest
nadawanie zapachu ciatu cztowieka.

SWIAT SPOLECZNY PERFUM

Analiza wielowiekowej historii perfum ukazuje, ze ludzie od stuleci dazyli do
upachniania nie tylko siebie, ale i swojego srodowiska, same za$§ kompozycje
byly wyrazem panujacych trendow, norm obyczajowych czy wrecz nakazoéw
i zakazow spotecznych. Sensoryczne aspekty zycia codziennego i codziennych
praktyk, obecnos¢ pachnidet w otaczajacym nas §wiecie jednoznacznie wskazuja,
ze historia rozwoju sztuki perfumeryjnej jest swoista historia tradycji i obyczajow
cztowieka, a rola pachnidet wykracza poza walory doceniane jedynie zmystem
powonienia.

Funkcje substancji zapachowych ewoluowaty na przestrzeni wiekow. Bywaty
one uzywane do celow leczniczych, religijnych: stanowity nieodzowny element
rytuatow [Burr 2002], sktadano je w ofierze bogom, traktowano jako $rodek
zapobiegajacy epidemiom czy substancje likwidujaca obrzydliwe zapachy. Po-
nadto stosowano je w celu $ciagnigcia na siebie uwagi, za ich pomoca kuszono,
oczarowywano i w koncu podkreslano swe pochodzenie spoteczne.

Do dzi$ nie wiadomo, czy pierwszy cztowiek, namaszczajac swoje cialo
wonnymi substancjami, chciat jedynie zredukowac jego naturalna won, czy tez
usitowal dzigki zapachowi sta¢ si¢ kim$ innym. Niezaleznie jednak od tego,
wszelkie pachnidta miaty na celu zmiang zapachu cztowieka badz to w kierunku
wtopienia si¢ w otoczenie, badz przeciwnie — w celu odroznienia od innych.

Niezwykte bogactwo neuro-psychologicznych funkcji substancji zapacho-
wych wymaga osobnego omowienia, nie mniej istotne wydaje si¢ jednak ich
znaczenie spoteczne.

Socjologiczne podejscie do zmystu powonienia nie ogranicza si¢ do ba-
dania tego, co czuja ludzie, ale ma rowniez na celu rozpoznanie, jakie formy
relacji to uczucie ksztattuje. Dzieje doznan olfaktorycznych sg bardzo wyraznie
zwiazane z dziejami ludzkiej zmystowosci. Wielowiekowa historia pachnidet
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wskazuje, ze tworza one obraz jednostki w takim samym stopniu, jak fryzura,
makijaz czy ubior.

Odpowiednio dobrane kompozycje zapachowe moga wptyna¢ na zmiang re-
lacji migdzy ludzmi, moga tez poprawic¢ wizerunek przyjemnie pachnacej osoby.
Pachnidta wykorzystywane sa do komunikowania si¢ z otoczeniem i przekazy-
wania za pomoca jezyka zapachow Scisle okreslonych znaczen.

Zwierzeta znacza zapachowo swoje terytorium, ludzie zas$, kierujac si¢ moda
1 przyjetymi w grupie zwyczajami, uzywaja podobnych zapachow — perfum czy
srodkow higieny [Brud, Konopacka-Brud 2009]. Nabywajac perfumy, zaspokaja-
my nie tylko potrzebe posiadania zamknigtej we flakonie woni. Pachnidto kreuje
obraz cztowieka, ktory nie tylko przez innych bywa utozsamiany z taka czy inna
wonia, ale tez sam wielokrotnie usiluje swym zapachem zwrdci¢ uwage innych
czy zapisac si¢ w ich pamigci. Uzywajac pachnidet, nadajemy nowy wymiar naszej
osobowosci, wyrdzniamy i podkreslamy swe cechy indywidualne. Cieszace si¢
w ostatnich latach sporym powodzeniem ,,perfumy na miar¢”, dostosowywane do
indywidualnych gustéw i potrzeb uzytkownika, sa tego doskonatym przyktadem.
Rozwoj spoleczenstwa konsumpcyjnego, w ktorym o sukcesie cztowieka decy-
duje juz nie tylko wiedza, ale i wizerunek, spowodowat, ze rowniez zapach stat
si¢ swoista wizytowka, a ,,tozsamos$¢ osobowa nie jest juz budowana na takich
fundamentach jak intelekt, pozycja i status spoteczny, przynaleznos¢ rodzinna itp.,
a bardziej na cielesnosci, atrakcyjnosci” [Barabasz, Piatek 2008: 129]. Atrakcyjny
wyglad staje si¢ najcenniejsza waluta, z pomoca ktoérej mozna zdoby¢ wtadze,
prestiz i pieniadze, a nawet mito$¢ [Szczygiet-Rogowska, Tomalska 2007], a by¢
atrakcyjnym oznacza takze atrakcyjnie pachniec.

Zapach staje si¢ waznym elementem poznawczym [Tomczyk 2008], a samo
pachnidto umozliwia wyrazanie siebie. Won cztowieka nie tylko kreuje, ale
i przyczynia si¢ do uzewnetrzniania jego tozsamosci. Zapach jest tym czynnikiem,
ktory pozwala jednostce zardwno zaznaczac¢ przynalezno$¢ do grupy (pachng,
wigc reprezentujg okreslony status socjalny), jak i podkresla¢ wtasna odrgbnosé
(pachng jedynym, niepowtarzalnym zapachem, pachng inaczej niz wszyscy).
,Perfumy, kosmetyki i aromaty staja si¢ idealnym z perspektywy konsumenta
towarem — pozwalaja one bowiem w tym samym akcie konsumpcji — by¢ mod-
nym i niepowtarzalnym, reprodukowac swoj status, a jednocze$nie podkresla¢
indywidualnos¢, konsumowac masowo wytwarzane towary i nie upodabniac sig¢
do innych, ktorzy ich uzywaja” [Krajewski 2003: 296].

Tozsamo$¢ osobista tworza pojecia okreslajace takie atrybuty jednostki,
jak wyglad zewngtrzny, cechy psychiczne, poziom intelektualny, umiejetnosci
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i zainteresowania. Z kolei na tozsamos¢ spoteczna sktadaja si¢ cechy, ktore
okreslaja przynaleznos$¢ jednostki do zréznicowanych grup spolecznych oraz
jej spoteczne identyfikacje, stuzace do opisu samej siebie [Tajfel, Turner 1986].
W kulturze wspotczesnej tozsamosc jest stopniowo wymywana z tego, co trady-
cyjnie nazywano umystem lub dusza. Przenoszona ,,na powierzchni¢” zaczyna by¢
»odgrywana” przez cialo [Melosik 1996]. Podobny proces zachodzi w odniesieniu
do substancji zapachowych, ktore z cialem od tysiacleci sg taczone.

Autoprezentacyjna funkcja pachnidfa jest nie tylko jedna z najstarszych, ale
inajwazniejszych. Wonna kompozycja zmienia to, jak siebie postrzegamy, umoz-
liwia zwigkszenie atrakcyjno$ci we wiasnych oczach, jak i wyobrazenie odbioru
nas samych przez otoczenie. Zapach staje si¢ wigc nasza ,,druga skora”, bedac,
obok wieku, ptci, stroju czy sposobu bycia, kolejnym elementem Goffmanowskiej
fasady osobistej [Goffmann 2000]. ,,Faktem bezsprzecznym jest korelacja trzech
wymiarow atrakcyjno$ci: zapachu, ciata, pozadania. Pigkno, wyksztalcajace si¢
gdzie$ na granicy wymienionych zjawisk, nigdy nie jest bezwonne, gdyz nigdy
nie jest nijakie. [...] Niemal instynktowna potrzeba wyrdzniania sig¢, a wigc by-
cia pachnacym, sktania do poszukiwania wzorcow estetycznych w wytworach
kultury, magazynach, podrg¢cznikach savoir-vivru, reklamie, poradnikach doty-
czacych dbania o wlasciwy zapach” [Tomczyk 2008: 229]. Jak zauwaza Joanna
Tomczyk [2008: 221], ,,pragnienie bycia atrakcyjnym wynika z naturalnych
potrzeb afiliacyjnych jednostki, dazenia do poczucia akceptacji i bezpieczenstwa.
[...] wzajemna atrakcyjno$¢ ulepsza procesy interakcyjne, gwarantuje przyjgcie
do grupy i utrzymanie wtasciwych z nia kontaktow. [...] Spoteczna reakcja na
pigkno jest zazwyczaj do$¢ oczywista i powszechna — sprowadza si¢ do glosnych
zachwytow, niemych westchnien lub pozadliwych spojrzen. Pigkno pehi rolg
wieziotworcza...”.

Niezaleznie od tego, czy zapach jest delikatny — ledwie wyczuwalny, czy
silny — drazniacy, niesie za sobg bardziej lub mniej wyrazny podtekst erotyczny,
stajac sig elementem erotycznej i seksualnej strategii [Corbin 1998]. Silne zwiazki
zapachu i seksualno$ci przyczynily si¢ z pewnoscia do utrwalenia przekonania,
ze funkcja seksualna stanowi do dzi$ jeden z gtownych czynnikow pozycjono-
wania pachnidet.

Ciekawe uwagi na temat seksualno$ci i zmystowos$ci zapachu, oczywiscie
w konteks$cie perfum, poczynit autorytet olfaktologii — Paul Jellinek. Zwrocit
on jednak uwagg na istotng roznicg, jaka jego zdaniem zachodzi migdzy sek-
sualnos$cia (wiazana z prokreacja) a erotyzmem (wiazanym ze zmystowoscia).
I wlasnie nie w obszarze seksualnosci (zapach moze by¢ seksualny, nie bedac
erotyczny, czego przykladem jest chocby $wiat zwierzat, ale nie tylko), a w sferze
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erotyzmu umiescil perfumy i pachnace wody [Jellinek 1997]. Erotyzm perfum
jest, zdaniem Jellinka, konstruowany §wiadomie. Kobiety nie chca pachnie¢ jak
kwiat, one chca, aby ich perfumy roztaczaty aurg erotyzmu zwiazanego z poza-
daniem. Nie jest to zwrdcenie ku zwierzgeej seksualnosci, ale ku zmystowosci
wlasciwej cztowiekowi [Aftel 2001]. ,,Perfumy, majace wyltacznie zwigkszaé
atrakcyjnosc¢ seksualna, powigkszaja rowniez generalng atrakcyjno$¢ spoleczna,
stuza wyr6znieniu i potwierdzaja nasz status...” [Krajewski 2003: 305], stajac
si¢ atrybutem stylu zycia.

Dodatkowo do $wiata perfum coraz chgtniej wkraczaja luksusowe firmy
jubilerskie, ktorych produkty wczesniej dawaly rados¢ jedynie waskiej grupie
niezwykle zamoznych ludzi. Firmy zainteresowane popularyzacja swych woni
nadaja kompozycjom bizuteryjna oprawe. Baudrillardowski mit konsumenckiego
szczgScia bywa tu realizowany za pomoca markowych perfum — materialnego
odpowiednika dostatku i luksusu. To wta$nie konsumpcja pozwala cztowiekowi
odczu¢ pozorne szczgdcie, nie tylko poprzez samo nabywanie produktu, ale
i dzigki przynaleznos$ci do tej szczegdlnej grupy konsumentow. Nawiazujace
do klejnotow flakony staja si¢ gwarancja nabywania produktu wyjatkowego,
ktory potrafi zaspokoi¢ aspiracyjne potrzeby patrzacego przez pryzmat prestizu
klienta. Wonne kompozycje reprezentujace prestizowa marke przyczyniaja si¢ do
zaspokajania szczegolnej potrzeby posiadania produktu nie tylko przyjemnego,
ale przede wszystkim luksusowego.

Przyjemnos¢ wyptywajaca z uzywania perfum jest zwiazana nie tylko z ich
zapachem, lecz takze z faktem, Ze sa produktem wyjatkowym i, mimo postgpu-
jacej popularyzacji i demokratyzacji, nadal elitarnym. Sam proces wytwarzania
zapachow, pachnidet 1 perfum definiowany jest w kategoriach alchemicznych
tajemnic, upodabniany do tworzenia dziet sztuki i komponowania muzycznych
arcydziet [Krajewski 2003]. Nabywajac perfumy, zaspokajamy wigc potrzebe
posiadania wyjatkowego przedmiotu, jesli nie dzieta sztuki, to chociaz jego
namiastki [Krajewski 2003]. Perfumy czy wody toaletowe bywaja wigc trakto-
wane jako klejnot zdobiacy cztowieka, badz jako stroj — nie na darmo mowi si¢
przeciez o ,,noszeniu perfum”.

Pachnidta sa regulatorem nastroju, ale i sSrodkiem ekspansji: zapach cztowie-
ka moze przyczynic si¢ do naruszenia przestrzeni innych osob. Uzywane pachnidia
moga postuzy¢ do wyznaczania przez cztowieka owych niewidzialnych granic
przestrzennych, tak waznych dla regulowania relacji migdzy nim a otoczeniem.

Jak niemal powszechnie wiadomo, wech jest nie tylko najwrazliwszym ze
zmystow cztowieka, ale i najbardziej pamigtliwym [Smith 1983]. Pamigc¢ i zapach
sa ze soba zwiazane [Cann, Ross 1989]. Sigganie po uzywana dawniej kompozy-
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cjg¢ zapachowa jest czgsto podroza w przesztos¢, powrotem do lat mtodosci lub
przyjemnych chwil zycia, tym samym wspomnienia wgchowe wywotuja silne
emocje [Hulten, Broweus, van Dijk 2011].

Podobnie jak bywa z zapachem biologicznym i socjalnym, rowniez zapach
indywidualnego wyboru, czyli mowiac krotko — pachnidla, wielokrotnie przy-
czynia si¢ do zhierarchizowania przestrzeni spotecznej. W roku 1709 francuski
perfumiarz zaproponowat, aby rézne klasy spoteczne pachniaty roznie, prze-
znaczajac ,.krolewskie” perfumy dla arystokracji, ,,burzuazyjne” pachnidta dla
klasy $redniej, a biedocie przyznajac jedynie srodki odkazajace [Vigarello 1985].
Pod koniec XVIII wieku uzywanie perfum, zwlaszcza wedlug kanonoéw najnow-
szej mody, byto nadal przywilejem klas najwyzej postawionych w hierarchii
spotecznej. Za pomoca zapachu starano si¢ podkreslac prestiz spoteczny: won
informowala, kim jest cztowiek, ktory nosi modny strdj, realizuje modny styl
bycia czy ,,modnie pachnie”. Z czasem zwyczaj uzywania perfum, zarezerwowany
poczatkowo dla dworu, przejgty zostal przez burzuazjg, a nastgpnie, po latach
réwniez przez klasg robotnicza. Tym samym fakt stosowania wonnych kompo-
zycji przestat by¢ wyznacznikiem przynaleznosci do $cistych elit. Wspolczesnie
zapach jest w znacznie mniejszym stopniu elementem roéznicujacym cztonkow
zycia spotecznego, niz miato to miejsce kiedys, nie znaczy to jednak, ze nie
odgrywa zadnej roli. Do dzi$ daje si¢ jednak zauwazy¢, ze we wspdtczesnym
spoteczenstwie Zachodu grupy dominujace nie wydzielaja woni naturalnych,
aotacza je przyjemny ,,zapach nabyty”. Rowniez w ich otoczeniu przewazaja mite
dla nosa aromaty, powszechnie kojarzone z czystoscia, Swiezoscia, perfumeria.
Grupy sytuujace si¢ na marginesie zycia spotecznego wydzielajq naturalne i nie-
kontrolowane zapachy, nieakceptowane spotecznie. Znajdujacych si¢ pomigdzy
nimi ludzi rdznicuje przede wszystkim jakosc¢ i cena uzywanych pachnidet.

W swej wielowiekowej tradycji pachnidta bywaly srodkiem podkreslajacym
zroznicowanie ptci. Zanim jednak do tego doszlo, przez wieki zarowno kobiety,
jak 1 mezczyzni uzywali podobnych, a niekiedy wrgcez takich samych aroma-
tow. Obecnie w nastgpstwie przekraczania granic kulturowych plci, réwniez
,»pte¢” perfum traci nieco swe ostre granice, co jednak nie znaczy, ze podzialy
na kompozycje przeznaczone dla kobiet i dla m¢zczyzn nie istnieja. Rozmycie
owych granic nie tyle polega na uzywaniu przez kobiety meskich kompozycji,
czy przez mgzezyzn — damskich, a na dodawaniu do perfum i wod sktadnikow
»zarezerwowanych” wczesniej dla konkretnej pici. Niezaleznie jednak od tego,
czy pierwsze pachnidta miaty maskowac naturalng won cztowieka, czy tez mia-
ly shuzy¢ podnoszeniu jego atrakcyjnosci, wynalezienie pachnidel umozliwito
przynajmniej w pewnym stopniu bycie kims, kim chciatoby si¢ by¢.
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ZAKONCZENIE

Wspolczesna socjologia jest w coraz wigkszym stopniu dyscypling wielowy-
miarowa, nie dziwi wigc fakt, ze publikacje poswigcone zmystowosci spotykaja
si¢ z coraz wigkszym zainteresowaniem. Percepcja byla przez wieki przedmiotem
dociekan filozofow i przedstawicieli nauk medycznych. Wskazanie przez Georga
Simmla na znaczenie zmystéw w interakcjach spolecznych otworzylo pole ba-
dawcze dostepne dla przedstawicieli r6znych dyscyplin i dziedzin naukowych:
antropologdw, spocjologow, etnografow, filozofow, historykow, specjalistéw od
komunikacji, reklamy i innych.

Nadanie sensu somatycznemu doswiadczeniu staje si¢ wlasciwa percepcja
zmyslowa, umozliwa interpretacj¢ i oceng §wiata; zobaczenie to przeciez znacznie
wigcej niz otwarcie oczu, a ustyszenie czy powachanie nie jest jedynie przejawem
aktywnosci neuronalnej [Rodaway 1994]. Podobnie perfumy to znacznie wigcej
niz pachnaca ciecz zamknigta w matej buteleczce.
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Beata Hoffmann

GEORG SIMMEL AND A PERFUME BOTTLE
Abstract

Senses play a key role in human life. Thanks to the pioneering approach to the senses as social beings
and not only physiological ones, Georg Simmel changed not only the perspective of perception
of sensory phenomena but also drew attention to the essence of multi-sensory cognition of social
phenomena. Paying attention to the role of sensors in the construction of social reality, contributed
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undoubtedly to the creation of a basis for development of a narrow specialization called sociology
of senses.

The fragrance is a part of experience of almost all people. The process of socialization to
which a man falls, is also a process of fragrance socialization. Odor is important when acquiring
or changing social roles. It affects us in physical, mental and social dimensions.

Keywords: senses, sociology of senses, osmosociology, sense of smell, sensory impressions,
Georg Simmel



